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                  ІІІ.  Масс медианың ақпараттық механизмдері.

Масс медиалық тәсілдер және ақпараттық бизнес коммуникация механизмдері Масс медиа – күнделікті өмір алаңы. Қоғамда белгілі бір тіршілік қозғалысымен қатар өмір сүретін шынайы да күрделі құбылыс. Ақпаратты жедел тарату мен өндірістік өнімнің экономикалық бәсекелестік сипатына дейін анықтама және нақтылық ақпарын беретін медиалық стандарт жүйесі. Қоғамның медиакоммуникациялық, техникалық даму эволюциясы дүниеге келді. Масс медиа ақпараттарды жеткізу механизмдері. Электронды коммуникациялық құралдардың заманауиылығы жедел және оқылымға және көрсетілімге сараптау мен таразылауға таратылады. 
Ақпараттың негізгі тұтынушылары халық болған дықтан,ол рухани шикізат есебінде бір мезгілде, бір уақытта у қыт бірлігімен сәйкестендіріліп беріледі. Ол көпшіліктің ыңғай мезгіліне орайластырылады. Жалпы масс медиа ақпараттық цифрлы өнім ретінде таратыла бастағанда оның негізгі қолдаушысы әрі тұтынушысы ретінде халық қолдауымен іргеленді. Демек, оның сапасы мен ақиқаттылы ғына баға беріп, қарсылық жасайтын та халық болып табылады. Көпшілік таңдауымен контенттік деңгейге көтерілетін медиа ақпаратшылық дами түседі. Ғаламдық, жаһандық әлеуметтік, саяси қоғамдық желілердің өзара ықпалдасуы және мүдделестігі ортақ әлеуметтік өмір сипатымен байланыстырылғанда ол шын мәніндегі тұтынушысы бар әрі сұранысқа ие болды. Әр елдің ұлттық идеялық тұтастығы мен әлеуметтік қарым қатынасында құрылымдық ұйымдар мен басқару органдарында белгілі бір дәстүрлі өмір салты мен тарихи заңдылықтары сақталады. 
Адамзаттың ойлау жүйесіне өзгеріс енгізетін масс медиалық қарым қатынас қоғамдық экономикалық және саяси ұғымдар мен заңдылық, тәртіп және басқа да ортақ әлеуметтік қажеттіліктен туындаған өзгеріс және енгізілген тиісті аумақтық мүддені де қамтиды. Алдын алу, ескерту, ерекшеліктер мен этникалық құрмет қатынас құндылықтарын қисынды негізде ортақ сәйкес заңнамалық ақпараттармен қамтамасыз етуде үлкен рөл атқарады. 
Адамзатқа тән ортақ қазына қауіпсіздік. Яғни алапат табиғи қ былыстардан қорғаудың жаһандық тәртібі. Оны қамтамасыз ету түрлі шаралар мен дайындықтардан, әзірліктерден – саяси, әлеу меттік, мәдени байланыстардан тұрады. Өндірістік, техникалық, инновациялық бірігушілік пен байланысты, ынтымақтастықты қажетсінеді. Бұл жаһандық ортақ мүдде. 
Жалпы ақпарат – саяси әлеуметтік ортаның, мәдени және экономикалық қатынастың ғаламдық компьютерлік желісімен кеңістікті қамтитын рухани, моральдық шикізат. Интернет желісі арқылы ақпарат тарату құралдарының қолжетімділігі ұлан ғайыр. Үлкен идеялық мәнге ие болған технологиялық өнімнің артықшылығы тек адамзаттық мүддеге құрылған. Масс медианың барлық түрі өз көрерменін, оқырманын, тыңдаушысын эмоциялық тұрғыдан да тартып әкетеді. Әрқилы, әртарапты ой пікірлерді ортақ мәмілелестікке жұмылдыру мақсатындағы нақтылыққа жүгіне отырып, көпшілік халықтың дауысын тыңдау, қабылдау. Соның нәтижесінде масс медиа өзінің халықтық сипатын аша түседі. Пікір қайшылықтарды догматизмдік ережеден сақтау медиа үшін тиімді болғандықтан, іс әрекеттің жиынтығын мазмұндайды. Мұндай жағдайда коммуникациялық ақпарат құралдарының белсенділігі де арта түседі. Масс медианың қуаттылығы соншалықты ол бір сәтте қоғамдық пікірлерді аяқасты өзгертіп, әлеуметтік сананы сілкіп жіберетін ақпараттық майдан алаңы. Қоғамдық, әлеуметтік, экономикалық саяси ахуалды талдап, сараптап, пікір жиынтығының шынайы көріністерімен сабақтастыра отырып, көпшілік, халықтар мен ел тұрғындарының көзқарас, талаптарын тікелей әлемнің түкпір түкпіріне жүктей алатын пәрменді құрал. Сонымен қатар оның жаһандық маңызы арта береді. Себебі, бүкіл жер жүзі адамзаттың мекен тұрағы. Сондықтан да адамдар өздері өмір сүріп, еңбек ететін әрі ұрпақ өсіріп, тәрбиелейтін, мәдениет орнықтырып, өсім жасайтын елді мекенінде таза экологиялық даму үрдісінің өрісін ашып,тыныштық сақтауға, қалыпты ғұмыр кешуге, дәстүрлі, байыпты өмірдің салтын қалыптастыруға атсалысады.
 Міне, масс медиа осы тұрғыда да күрес пен бәсекелестік көпірі. Техногенді мәдениетке енген жаһандық ақпарттық өрлеу үрдісі, қоғамдық қатынастағы құбылыстардың обьективтілігін көрсету мақсатында халықты тұрмыстық, әлеуметтік жаңару институтының өкілдері ретінде тану зор күш екенін дәлелдеп келеді. Бірақ, ол ұзақ процесті керек ететін өзгеріс алдымен сана серпілісі мен мәдени экономика қозғалысының негізігі факторларының қатыстылығын көрсетті. Неге? Себебі, қалыптасу мен дағдылық қасиеттер жиынтығы екінші, үшінші кезектегі проблемалық дүниелерді қабылдауға психологиялық тұрғыдан әділ немесе әділетсіз деген мағыналық үдерісті сіңіруге ыңғай білдірді. Осы тұрғыдан келген де, масс медиалық коммуникациялық құрылымдар ұшқырлығы үздіксіз идеологиялық сипат танытып, тоқтаусыз, ашық қоғамдық екпін алды. Бұл мәселе іс жүзінде де нақты деректермен бұқаралық коммуникациялық құралдарында бейнекөріністік сипатымен, айтылып та, көрсетіліп те, сарапталып та келеді. Осы орайда, жалпы масс медиалық ақпараттық ырғақтар, қоғамдық қозғалыс пен әлеуметтік қатынаста адамдардың психологиялық мінез құлқының өзгеруіне және тұлғалық тұрғыдан да тұтас организм ретіндегі толық құқылығына мүмкіндік тудырды. 
Демек, масс медиа байланыс ретінде де, жазғызілік, екеуаралық қатынастан, қоғамдық әрі әлеуметтік топтардан асып, әлемдік тұтас коммуникациялық желіге ұласады.
